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https://twitter.com/id4you
https://www.facebook.com/id4youfan
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% ASPECTOS DE DISENO PARA VENDER ONLINE

Tipografia, formas, colores, etc

Aspectos basicos de diseio orientado a web

Quienes son mis clientes en este canal

Como le voy a hablar a cada uno de ellos desde lo visual

Recomendaciones estéticas mas generales para piezas graficas
(banners, piezas para redes, etc).

Recomendaciones sobre fotografia

Ul/UX (disefo de interfaz de usuario)




Primeros conceptos
e ideas para trabajar...

AR
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Identidad - Branding

Nombre Personalidad Colores Tipografia Estilos graficos

Como vas a llamar a tu Caracteristicas, Su elecciény La eleccion de la letra le Las lineas y formas que

marca o proyecto. adjetivos que definan a combinacién define el proporciona la formay acompafan a su

¢Tiene o no que ver con tu marcayla espiritu de la marca. el caracter, como se va nombre es lo que le va

el producto o servicio? diferencien del resto. Refuerza el nombre vy le a ver y contrastar o a terminar de otorgar
Conceptos asociados otorga presencia y combinar con su materialidad y

Define su forma de ser que te van a permitir energia. contexto. realismo. Aportan

y de llamarlo, incluso gue sea Unica. texturas y el estilo.

para registrarlo. Cémo es.

@ El conjunto de todas estas decisiones es lo que va a lograr que tu marca sea memorable y Unica.

DlG!TAL AGENCY




Las partes del TODO
Elecciones de color




@|d4vou

La eleccion de los colores (paleta cromatica y emociones)

Colores que vemos:
Tinta o pigmentos que tifien
/ colorean las cosas?

@ Los colores que elijo para imprimir o para usar en los objetos fisicos

DIGITAL AGENCY
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La eleccion de los colores (paleta cromatica y emociones)

Colores que nos rodean:
Diferentes refracciones de

luz que nos rodea.

ﬁ Los colores luz son los que se ven y reproducen en las pantallas y monitores

Y o c=xc N
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La eleccion de los colores (paleta cromatica y emociones)

X

Never miss an update

PALETA Get your name on the list and get 10% off your
next purchase
Colores SOBRIOS
ELEGANTES
NAME
. . EMAIL ADDRESS

® 0O

(=] agree to the Privacy Policy.

SIGN ME UP

Se recomienda siempre definir colores de marca primarios y secundarios.

DIGITAL AGENCY
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La eleccion de los colores (paleta cromatica y emociones)

PALETA
Colores VIBRANTES
CALIDOS




La eleccion de los colores (paleta cromatica y emociones)

" VANESSA

| MC/(EOW/V/ |
PALETA S
Colores PASTELES

000
®

DIGITAL AGENCY
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La eleccion de los colores (paleta cromatica y emociones)

teanispie Wgo

PALETA
Colores
NATURALES

@
O

W

DIG]TAL AGENCY
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La eleccion de los colores (paleta cromatica y emociones)

0 PTIMISTA (c::kﬁlr;g Nikon @ L gB%Google

AMIGABLE  conriante m‘nﬁlm - DIVERSITY

\ amazon », Sprint BO
EMOCIONANTE ATREVIDO -.,,...K.. @_,. EP;UEQS_S @m% LI
CREATIVO Sfy g1 i @ @ N

CONFIABLE

GUIA

EMOCIONAL

DE LOS
COLORES
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Colores de Marca

Se recomienda siempre definir
colores de marca primarios y
secundarios.

w Vino

Vivi vino

Font_ Bauhas STD Ligth

Compartiendo Sensaciones
Font_ ClanOT Medium

Compartiendo
Sensaciones

Pantone Pantone

DIGITAL AGENCY




Colores de Marca

Se recomienda siempre definir
colores de marca primarios y
secundarios.

& Importante chequear con
una paleta de colores de
impresion como se ven los
colores que estoy eligiendo en
pantalla porque cambian
mucho.

VINO

Colores de marca CMYK

M.94
Y:94
K:6

C:49
M:98
Y:56
K:9

G23
M:11
Y67
K:12

DIGITAL AGENCY

C13
M:13
Y75
K:0

COLORES DE MARCA

CoO
M:27.,5
Y:43
K:79




Colores de Marca

Colores de marca RGB

Se recomienda siempre definir
colores de marca primarios y
secundarios.

@ Importante sumar R: 188 R: 177 R: 191 R: 226 R: 89
P G: 56 G: 37 G: 192 G: 213 G: 75
paleta de colores B: 32 B: 76 B: 112 B: 104 B: 54
digitales para uso online.
Elegir los colores mirando #BC3820 #75254C #BFBE70 #E2D568 #594B36

varios monitores y celulares.

Colores de pantalla RGB
Colores WEB #ffffff -

DIGITAL AGENCY
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Colores de Marca

PALO PALTO

PALO ALTO

nuesTho S
caTaLoco [

¥*

Malbec Méndez Terrés
Roble Francés

Intenso color rubl, ciruelas maduras
y violetas frescas; notas de cacao,
frutos secos y tabaco por su crianza
en roble francés, Taninos pulidos,
dulces y sedasos.
Disfrutalo con un lomo a fa pimienta
negra o una picada de quesos duros.

L vivi MRS
Compartiende sensacanes
wwwvivivine.com.ar

Compartendo
Sensaciones
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Comunicacion e identidad

419c 1805c = T e,

159¢ 392c

Y o c=xc N




Comunicacion e identidad

1 SALEASADg
Q
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Eligiendo tipografias







Fuentes tipograficas




Fuentes tipograficas




_100%
CAMIER




Fuentes tipograficas







Fuentes tipograficas

COMO USAR
Google Fonts



https://fonts.google.com/

RODOLO

SUNGLASSES

Self-driving robot ice cream truck

Fudgesicles only 25¢

ICE CREAM

Marshmallows & almonds

#9876543210

Music around the block

Summer heat rising up from the boardwalk

RO
RO
RO

DOtO Thin
poto Light

boto Regular

Roboto Medium
Roboto Bold
Roboto Black
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Fuentes tipograficas

Playfair Display Variable

Claus Eggers Serensen

Almost before we knew
it, we had left the
ground.

Anton 1 style
Vernon Adams

Almost hefore we Knew
It, we had left the ground.




COFFEE- ROASTY BRIGHT- RUSTIC
sTour SAISON

Fuentes fantasia y handwriting ( manuscritas) muy utilizadas para algunos diseios



Eleccion de estilos
graficos para mi
marca




Identidad - Branding
Estilo iconografico

SALE AS4pp

WA EA g,
Conay

SALE
COMBO

iTU ASADO EN UN CLICK

ELEGI EL TUYO

SALE

]

SALE ASADg

WWW.SALEASADO.COM g
3

PASTORIL FEEDLOT
Kk k ko * Kk %

ALE ASADg,

APROVECHALAS
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Estilo fotografico

ELEGIS LO LLEVAMOS LISTO
2 mejpvcarae ali casa el poralopavile

ESTAMOS LLEGANDO,
andlé preparandy el fuego...

Somos una empresa especializada en carnes. Proponemos una experiencia unica entregandote
el producto fresco en la puerta de tu casa, listo para que lo eches a las brasas.

Garantizamos calidad y el mejor cuidado en toda la cadena del proceso. gracias al control que
realizamos en nuestros frigorificos. Sale Asado, un servicio exclusivo para que saques el maximo
provecho de tu parrilla y disfrutes de una costumbre bien de todos. ¢Ya sabés cuantos van a ser?

Elegi a tus invitados, nosotros nos encargamos de los cortes.

ANOTATE ACA

Y TE AVISAMOS CUANDO ESTEMOS ONLINE

Y o c=xc N




@ldavou
Estilo Mixto

Q .:i.\.@

MICUENTA

Quiénes Somos | ;Cémo comprar? | Contacto

CARNE FEEDLOT CARNE DE CERDO CARNE DE BUFALO CARNE PASTORIL COMBOS

\ | M-—--n""

"'lIIIIIYU!

" ELEGiS TE LO LLEVAMOS YAESTALISTO
& mejpvcare hasll la puerlls de T casa para lapanville




@ld4YOU :

Estilo Mixto

Comdos-
COMPRA TODO iEN UN CLICK!

Nombre del producto Nombre del producto Nombre del producto Nombre del producto
$152.00 $128.00 $10500 $72.00 $152.00
< >

Cories-

COMPRA A TU MEDIDA, ELEGI CADA CORTE

DIGITAL AGENCY




Estrategia de Marca
e identidad...
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Identidad - Branding

Que define a
mi marca

Nombre, identidad y
comunicacion. cual es mi MI MARCA Que hace la

diferencial competencia

¢Que quiero vendery a
quien quiero llegar. ?

@ ¢Quién es o c6mo va a ser mi
QUe dicen cliente? Tratar de definirlo lo mas preci

de mi marca

posible

DIGITAL AGENCY




CUSTOMER EXPERIENCE

INFLUENCIABLE OPORTUNISTA

RECEPTIVO INTELIGENTE

¢COMO ES MI
CLIENTE?

@ ¢Quién es o como va a ser mi cliente? Tratar de definirlo lo mas preciso posible



BUYER PERSON

‘..' Vi
G |

(QUIEN ES MlI
CLIENTE?




¥
GENERAMOS V'INDULOS v

VIJANDOPOR 7
ELMUNDO

8 Ta0w A VO

> DESTACABSS

lA EXPERIENBIA DETU VIDA

ho mn 0 v

M3 A A Bonts

mum{'
= us 2 AR 870
| s @D  ‘susno

Nulvm\o« 7 PO g 6o s amigos

LA OFICINA
EEI 17

| ELMUNDO [

T, Cuando te gustada viajar?

) 0 preseres contarnos a donde?

(= )
£ CEDE

O g,

¢LISTOS PARA PARTIR?

ESTOS SON NUESTROS
PROXIMOS DESTINOS

FILTROS =

BARILOCHE v

— TSy BUENAS |
— VIBRAS

BUENAS VIBRAS > BLOG

EL BLOG DE BUI
VIBRAS

TIPS'PARA TOMAR

R BUENAS Foro

TIPS PARA TOMAR BUENAS
MIENTRAS VIAJA

22 de Abrt, 2019




] Comunicacion personalizada

1 Venta telefénica
AL universal eoonss S .

uniyersal
assistance

Cotiza tu Asistencia al Viajero

| ASISTENCIA AL VIAJERO

% ‘HWW © Agentna  ~ | © Destino
T @W —t =]

PAGANDO EN PESOS R

iViaja protegido a Europa!
50% Off en seguros
para Europa

Tu cobertl;ra inclu;/e - : - E |
2 COTIZA
Il

3o

Asistencia médica Teleasistencia Asistencia ante

por enfermedad o accidente. Médica. pérdida o demora de equipale.
Asistencia ante App mobile con todo Red global de profesionales =
emergencias odontolégicas. 1o necesario para viajar protegido. e nstituciones de primer nivel SHTOMIEMIS, «©

Landing Remarketing dinamico
dinamica



Conocé nuestra linea
y disfruta del mundial

Experimentd la e g
definicién y resolucion. Accedé a lo me

aphic Design Rule



FRAGANCIAS ~ MAKEUP  SKINCARE ~ MARCAS ~ OPORTUNIDADES  REGALOS Buscar.. Q

NEW FRAGANCE

r —

MARC JACOBS

| COMPRAR
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cDonde y como hablar?
Definicion de canales y objetivos

CHATBOT

REDES
SOCIALES

PAGINA WEB

LANDINGS
PRENSA

Trafico al sitio

Base de mails

Mas fans

Mas contenido de usuarios

Mas conocimiento de la marca

Mas ideas para mejorar el producto

Mas conversiones (ventas,
inscripciones)

DIG!TAL AGENCY




macetas

Casa
Ceviche

ycasace com

Qv

N

47 Me gusta
& Les gusta a ecristianse y 164 mas Ob Les gusta a ecristianse y 153 mas casaceviche Buen dia!! Qué pas6 hoy? Dénde esta el
R , . R sol? Esperemos que vuelva pronto! Es una época
casaceviche Ya estamos en Expo Presentes! casaceviche En estos dias complicados y Igrlses, le genial para dedicarnos a las plantas...hoy esta... mas
Si sos mayorista, veni a visitarnos! ponemos color chJn nuestlras macetas %Iﬁa. Para -3 my_dreamhouse_arg La amo!! 9 V)
Hasta el sabado 14 estamos en La Rural... mas incentivar que salgamos lo menos posible, a... mas . ‘
A Ver los 20 comentarios casaceviche @my_dreamhouse_arg & Q

Hace 6 dias - Ver traduccién




Maceta Florita Y m

$824,50 $970
casaceviche
Descripcion v

Q Comprar en casaceviche
juchumaria, feriafestiva y 9,891 mas siguen
esta cuenta

Mas productos de esta tienda

DIG]TAL AGENCY
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CASO 1 - macetas

X Taza tipo Mug de ceramica .
& www.casaceviche.com.ar
f—
= Oomonee - 0
Inicio / Tazas / Taza Dalia
Taza Dalia

$765.00

== Hasta 18 cuotas

Ver medios de pago
Color
Beige

Entregas para el CP:1425 Cambiar CP

@ Envio a domicilio

Correo Argentino - Encomienda Clasica 5520,00

Llega entre el miércoles 19/08 y el lunes
24/08




CASO 1 - macetas
(CX) En primera persona - ES REAL!

INFINITO.ROSSO < INFIN.ITO.R.OSSO
Publicaciones Publicaciones

NN Uasv

Buenos Aires é@ infinito.rosso
Buenos Aires, Cap. Fed. - Argentina

@ infinito.rosso
Barrio Coghlan, Ciudad de Buenos Aires

Qv W

P Q Y N Qv . m @: Les gusta a vaneid y 238 mas

- a2

129 M t infinito.rosso Macetas que encuentran hogares,
e gusta 100 Me gusta plantas que encuentran macetas!!! Amiga y yo felices
infinito.rosso VENDIDA Maceta Bola amor ¢*! s 2 ... @vaneid... mas
Me siento medio boba porque hay algunas piezas infinito.rosso Buen dia ! Ver los 5 comentarios
que me enamoran, como esta gorda ... mas Querés recibir mi catélogo de macetas con la nueva 2 s 5 )
i A produccién? Escribime tu mail y te lo envio... mas mii.baubau Hola, escribi por privado y nunca
Ver los 4 comentarios 108 2 G recibi respuesta. Queria saber como poder
: N A r m r -

pequenosartistas.bebes Hola precio? C comprar. Gracias

e . 1 de agosto - Ver traduccién et o~ m_.a

infinito.rosso @pequenosartistas.bebes te

envio por privado ¥
DIGITAL AGENCY




Tu imagen de marca
en las redes sociales




@1dayou

Fotografia e imagen de portada @@0

Casa Ceviche

——— Regala y regalate cosas lindas, regala y regalate Cevich

e..' ]

Casa Ceviche ~——
@CasaCeviche

Inicio

Tienda

Publicaciones ik Te gusta v )\ Siguiendo v = A Compartir

Comprar

DIGITAL AGENCY
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Fotografia e imagen de portada

NZ

7AR
Nuestras
Huellas

Nuestras Huellas @ <

L
"_ A
@NuestrasHuellasArgenti =
na .

Y

Informacion o Me gusta A Compartir
Eventos
~Eotos, Catan

Inicio tﬁ({&

S Nuestras

%§ Huellas ’%s
teinvitaala

CENA SOLIDARIA

UNANDG
|

DIGITAL AGENCY

€ + ST |

AG0510 @ Espacio Mérquez
Hipédromo de San Isidro

Enviar correo @ Enviar mensaje

—_—




w@idayou

Fotografia e imagen de portada @0

@®Iidayou

DIGITAL AGENCY

ID4you -
Comunicacion
visual . Desarrollos

digitales
@id4youfan

1k Te gusta v

EXPERIENCIAS DIGITALES

DIGITAL AGENCY



Identidad del perfil

NOS ELIGE... MoccaMast...

Workshop ...

*1darou 000

Enviar mensaje -v v ees

modobarista

316 publicaciones 26,6k seguidores 1.011 seguidos

+ MODO BARISTA

Showroom CERRADOQ hasta que se vaya el f*cking Covid .
NOS VEMOS ONLINE! 4 @ m

ENVIOS CON NORMALIDAD @@ &3.

linktr.ee/modobarista

gabriel.pereyra.315, petomenahemok, joefernandezjoe y 7 personas mas siguen esta cuenta

okt ow!

Nuestro Café E-Shop

COMUNIDAD ,
CAFETERA .o

Productos cafeterias

DIGITAL AGENCY



Identidad en el feed

@idayou

#MODOBARISTA

FUNDAMENTALISTAS DEL CAFE

@ modobarista * Siguiendo

@ modobarista Empezo la primavera!
Se viene el calor (BB B) y la pregunta
es... ;Probaste alguna vez preparar
cold brew en casa?

Acé te dejamos una receta simple para
que puedas armar tu versién
#ColdBrewEnCasa!

1: 100 gramos de café molido grueso
2: Vertir 1 litro de agua fria

3: Remover con la cuchara

4: Dejar reposar por 15 hs

5: Filtrar el café con un filtro de papel
6: Optativo diluirlo en més agua (y un
#ModoBaristaTip: Agregarle agua
ténica para un #CoffeTonic.

;Te animés a prepararlo? ()

Qv N

*\_ Les gusta a derfernando y
348 personas mas

Afiade un comentario...

DIGITAL AGENCY
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MIEACOLES 87/10 190015

JUEVES 24709 19 0ONS

THE
EE
COOKIE ‘

L. pasticane

\ B

-~ ‘

iy,
- o
—

=

%
L




@Iidavou
Identidad en el feed
% modobarista % modobarista

#MODOBARISTA

FUNDAMENTALISTAS DEL CAFE

e iLLEVALO EN KILO, MEDIO O CUARTO!
EN GRANO 0 MOLIDO
S ) 7 o oav NnooQv - A
e @ Les gusta a derfernando y 654 mas @R Les gusta a anajuliaboucher y 74 més
e gusta .
g. y ; : modobarista Directo desde Italia 11 9 : = & modobarista Te tenemos la clave para arrancar a
modobarista Conocés a Eze, mas conocido como LLEGARON LAS BIALETTIS £ = .. mas pleno la semana:
@eze.marcos... mas ) b

Nuestro café Bourbon de Brasil E1 ... mas

DIGITAL AGENCY



Anuncios

MENDEZ TERRES
MALBEC ROBLE AMERICANO
2012

Sogo-o0 5840.00

Powered by jo'

iHola!
¢Podemos ayudarte?

© Jnstagram N

@ finca.mt
*  Publicidad

Comprar

Qv W

41 Me gusta

finca.mt Recibimos y celebramos el mes de la
primavera, del sol y la buena energia con un... mas
Ver traduccion

a . .
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TIPS PARA FEED Y POSTEOS

e Imagen cuadrada en foco y con buen encuadre.

e Cuidar el detalle de las luces y los fondos.

e Elegir la foto mas llamativa y clara posible.

e Aprovechar las fotos del carrusel para contar mas del producto con otros
encuadres. (Ej: plano mas cercano que muestre detalle, el producto en uso,
etc)

e Biografia con link a tu tienda, o nota de blog o noticias.

e Usar emojis en la BIO para ilustrar el texto y hacer lo mas visual.

e Usar Linktree si hay varios links con diferentes contenidos

e Cantidad de Hashtags. (Entre 5y 8, tres mas genéricosy el resto especificos)

DIGITAL AGENCY
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Imagen en stories

NSA [lllxlll EREAMN <=V 5
‘ 46 88 a5 &
8  Bb A
8 8k 9% &
85 &b &b a8

%
FESTEQA LA PRIMAVERA
LUCIENDOLA EN VOS

LINEAPISCIS
SECUENCIAORGA

NICAENTRELAZA [
04 ARCOIRIS MiE T I X
LIZADOSONORD 47
INTERNOEXTERNO

DIGITAL AGENCY
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Mensajes e ideas en stories ? en

TCUIE B ' ‘ D
£ R

#ResponsabilidadUniversal

4 °
Hoy debemos quedarnos en , . :fA'AB T'l?c::sl;rlfRANTE
casa, para que la vida pronto , =
sea la que siempre fue. 3 i EL AISLAMIENTO?
\\&. 4 Tenemos algunas preguntas para
hacerte en relacién al cuidado de
tu salud en estos tiempos.
DESINFECCION | SANITIZACION
VEHICULAR

DAYTONA

MAS SEEVICION, MAS CONPANIA.

[ Enviar mensaje

DIGITAL AGENCY
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TIPS PARA STORIES

e Elegir los estilos que siempre voy a usar para los textos nativos
e Colores para letras y fondos
o tipos de letras
o tipode animacionesy etiquetas
o Utilizar texto, # y ubicacion nativos
e Incluir emojis, los GIF animados también generan mayor alcance
e Lasstories con mayor alcance son las que tienen un Call To Action y
promueven interaccion, enviame MD -» preguntas, encuestas.
e Aprovechar nuevas etiguetas nativas:
o Encasa
o Apoya negocios locales

o Gracias

DIGITAL AGENCY




Contenidos visuales
para tu tienda o redes




@Id4YOU

La fotografia es clave en la
construccion de imagen

La fotografia importa...y mucho!!




(CX) En primera persona - ES REAL!

r

Mas productos de esta tienda

Vid 02 (40) N Vino 06 (Amarillo, 36) m

Malbec 01 (36, Rosa) m

$7.600 $8

Preferidas 01 (Rojo, m
35

800 &

Seguir comprando

zprincip

A >< VINO 02 - Comprar en Luz Principe
& www e.com.a

luzprincip

VER MEDIOS DE PAGO Y ENVIO = . -

DESCRIPCION

Variedad de cueros grabados y mate. Cierre interno!. Forro
cuero vacuno. Suela con aislante térmico beige, naranja y rojo;

plataforma 1,5cm. Taco 4,5cm. Base suela Febo

El modelo VINO es un borcegui clasico de nuestra etiqueta. Se

fabrica durante todo el afo y no se repiten las combiaciones.

Vas a ver millones de borceguies en todo el mundo pero cuando
te pongas este modelo y camines sin importar las ciudades que
recorras, las miradas van a ir a tus pasos. Hay millones de

pisadas pero ninguna como la tuya con estos VINO!

TAMBIEN RECOMENDAMOS

CASO 2 - borcegos

S AT WD WD oW

SIS S N

DESDE 1999 PENSAMOS ZAPATOS
CONCEBIDOS COMO OBJETOS ATESORABLES,

EL USO DEL COLOR Y EL MIX DE TEXTURAS SON
NUESTRA FORMA DE EXPRESION.

"
LOS #LP SON CREADOS HASTA EL DETALLE. SE
DISTINGUEN POR LA COMODIDAD
Y LA CALIDAD DE CONFECCION.
—

CADA COLECCION RESPONDE A UN TEMA RECTOR Y
SE PRODUCEN EN EDICIONES LIMITADAS QUE NO SE
VUELVEN A REPETIR, POR EL DESAFIO DE GENERAR
NUEVAS COMBINACIONES Y DISENOS
CONTINUAMENTE.

EI OBJETIVO ES LOGRAR BELLEZA EN UN ELEMENTO

DE USO COTIDIANO PARA QUE AL MIRARTE LOS

PIES, SOLO PUEDAS SONREIR.
"

SON #ZAPATOSFELICES.
A mi me hacen feliz

23 S
~



CASO 2 - borcegos

4D

'Céndost
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Fotografia para tu tienda

il Si el producto es indumentaria lo importante es el producto, no el modelo.

DIGITAL AGENCY
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Foto de producto

DIGITAL AGENCY



@1davou

Foto de producto

DIGITAL AGENCY
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Foto de producto

DIGITAL AGENCY



ACERCA

DUDAS?
DEATMA
ggr?TsAg%ITAES? SINONIMO DE TRADICION
CON NOSOTROS Y CONFIANZA
TODOS NUESTROS
PRODUCTOS EN
AMAS fi, CASA
PRODUCTOS RECITAS ACIRCAOCATMA  VINTACORPORATVA OLSCARGAS CONTACTO Oy @ Q

COMERRICO Y SANO
GRILL ELECTRICO © o

BATIDORA
700W DE POTENCIA




Fotos para completar un concepto de
marca

wirssue Perfectos Dragones .
" Publicidad - &

Collares + Aros de autor. 3 cuotas sin interés.
Envio gratis (CABA) comprando +$5000.
Preparate para el Dia de laMadre. . Ver mas

1R

DELA
MADRE

#DiadglaMadre VER MAS #Diadgl
Regala y regalate!... Regala’



Foto Detalle




Concepto de marca - MAKING OF




Foto de producto

Algunas de las
macetas ceviche

w@Iidayou

Casero también
se puede ¥

) #BACKSTAGE
A__

DIGITAL AGENCY
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DIGITAL AGENCY

iMUCHAS GRACIAS!
@Ild4you_agency
@VANEID

WWW.ID4YOU.COM


https://twitter.com/id4you
https://www.facebook.com/id4youfan
https://ar.linkedin.com/company/id4you
http://instagram.com/id4you_agency
http://www.id4you.com

