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Google Trends

Tendencias de busqueda en Colombia

Usuarios 2021;: 322 millones de usuarios
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Plataformas de social media mads usadas

m MOST- USED SOCIAL MEDIA PLATFORMS

PERCENTAGE OF INTER 4 THAT HAS USED EACH PLATFORM IN THE PAST MONTH
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Audiencia potencial

ol TWITTER: AUDIENCE OVERVIEW I

202‘ THE POTENTIAL AUDIENCE" THAT MARKETERS CAN REACH USING ADVERTS ON TWITTER

COLOMBIA

POTENTIAL AUDIENCE’ TWITTER'S POTENTIAL QUARTER-ON- PERCENTAGE OF PERCENTAGE OF
THAT TWITTER REPORTS ADVERTISING AUDIENCE QUARTER CHANGE TS AD AUDIENCE ITS AD AUDIENCE

CAN BE REACHED WITH COMPARED TO THE TOTAL INTWITTER'S THAT TWITTER THAT TWITTER
ADVERTS ON TWITTER POPULATION AGED 13+ ADVERTISING REACH REPORTS IS FEMALE’ REPORTS IS MALE®

3.33 8.1% -2.9% 58.5%

C MILLION -100 THOUSAND
digital
P R I M E SOURCE: TWITTER'S SELF.SERVICE ADVERTISH ASEDON THE M NT OF PURLSHED RANCES NOTE: TWITTER DOES NOT PUBLSH ADVERTISING AUDENCE DATA we b 3 ‘
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RAPIDA, FACIL y POTENTE

Noticias, Descubrimiento & Influencia

\ “ ICAELA SABJA

Datos: Twitter es lo que esta pasando

De 30 minutos a 1 hora/tiempo real

¢’

Tweets al dia: +500 millones

L

> e twet
y tweet
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4

Fuente: kinsta.com Q\

Las noticias se difunden Vienen a Twitter a ver como una Pueden obtener diferentes
mas rapido en Twitter que noticia/historia se desarrolla en perspectivas de una noticia en 5
en otras plataformas tiempo real Twitter T = e s
’ i - —— d
v
, Fuente: Ki r News, Discovery & Influence on Twitter ; Diciembre 2017 ; Espafia; 778 usuarios mensuales de Twitter en Espafia

tweet et

¢COmo son los usuarios? t - L <cet? ’

~ + Propensos a descubrir y probar cosas nuevas

+ Mentalidad mas abierta

+ Son mas influyentes, consistente y alto en todos los niveles
~ Consumidores mas exigentes

< Plataforma que amplifica major y mas rapido de forma orgdnica
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CASO Avianca

Avianca +900mil seguidores

User search & analytics for '@avianca'

Showing the user timeline for @avianca. Twitter limits number of tweets returned to 3,200

>

TWEETS TIMEFRAME REACH IMPRESSIONS TOTALRT'S TOTAL FAVES

300 71 days 903.702 697.636.356 1066 5529
@0 @0

HIDDEN
TWEETS BY SENTIMENT @ 4 TWEETS BY TYPE @ Y
® Good (1.0%) ® Tweets (88.1%)
® nNeutral (91.4%) ® Retweets (8.4%)
@ Bad (7.2%) ©® Replies (3.5%)

@ Terrible (0.3%)
Other

REPLIES

28
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Twitter #10 del top por trafico, segin similar web

ol TOP WEBSITES BY TRAFFIC (SIMILARWEB) —

2021 RANKING OF TOP WEBSITES BASED ON TOTAL TRAFAIC VOLUME IN DECEA , ACCORDING TO 5

COLOMBIA

TOTAL UNIQUE TIMEPER PAGES
VISITS  VISITS VISIT  PERVISIT

TOTAL UNIQUE TIMEPER PAGES

# WEBSITE # WEBSITE VISITS  VISITS VISIT  PER VISIT

01 GOOGLECOM S26M 9.62M 17M 145 s 1 OFACECOM 24 0M 1.79M 13M 235 90
02 YOUTUBECOM I77M 8.75M 3IM 095 152 12 ROBLOX.COM 21.1IM 617K 17M 305 76
03 FACEBOOK.COM 150M 6 49 16M 565 131 13 WIKIPEDIA.ORG 175M 3.16M SM 195 33
04 WHAISAPP.COM 109M 586M M 225 L4 4 YAHOOCOM 150M 1.6IM BM 255 54
05 UVECOM 60.0M 4.85M IOM 555 9.7 15 ZOOMUS 122M 203M 6M 465 39
06 NETFLX.COM 424M 223M 1IM 135 46 16 PSECOM.CO 11.6M 3.28M 3M 285 1.6
07  INSTAGRAM COM 371M 28/M 12ZM 505 17 MICROSOFT.COM 15M 2.94M 6M OIS 9

08 GOOGLECOMCO 36.3M 3.03M 7M 205 18 WPLAYCO 10.8M 247M 12M 165 8.6

09 MERCADOUBRECOM CO 25.4M 410M 10M 055 ; 19 MICROSOFTONLINECOM 10.6M 1L99M 2M 135 24

digital

TWHTERCOM 252M 1LBIM 16M 125 : 20 MSNCOM 9.86M 211M 6M 555 33
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CENERALIDADES R icAELA SABIA

Logo miniatura
< 400x400 px

Portada perfil y listas ,
Asesorias

Cestion de redes
sociales

ESPECIALISTA EN

MARKETING DIGITAL

. 1500 x 500 px

Portada momentos

Speaker

. b9b5 x 334 Tertulias

~ ° ’ mmmnm
Tamano Imagenes

| Editar perfil

< 1024 x 512 px

ogo . . Micaela Sabja *Marketing Digital *Speaker
Especificaciones videos @Micasabja

. MP4 o MOV (solo app)
. Resolucién: De 32x32 a 1920 x 1200
« Duracidon maxima: 2 minutos y 20 segundos

. Peso: b12 MB



TRENDING TOPIC R icAELA SABIA

- Novedoso y facil de 10 a 21 caracteres
.~ +1000 tweets

~ + 500 usuarios

<~ Respuesta y Retweets

. Inmediatez

. Maximo 6 horas




Tweets
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¥ Tweet fijado

m
<

Micaela Sabja *Marketing Digital *Speaker @MicaSabja - 19 jun.
;Quién es Micaela Sabja?
¥ #MarketingDigital

VT8 g™ N - ~ - £~ ’,“\. \ A, ~ N O
¥ #EntiendesOMueres

280 caracteres

Hashtags

Emojis

Menciones

Etiquetas

Ubicacioén
Texto/imagenes/gifs/video
Encuestas

Fijar

Programar




Hilo de Tweets

. 280 cardcteres por Tweet

< Hashtags

. EmOjis

. Menciones

. Etiquetas

. Texto/imagenes/gifs/video

. Conversacion/debate/tweet largo
. Fijar

< Encuestas

« Programar

3 Miconla Sabp "NMarteting Diugrtal "Speaker

Pinterest también &3 una red social que se debe 3

oDjetivos y metas antes Ce COMenzar Con ias

esIrategias, as: quel IO primero es qQue cedes tener

aquello super Ciaro. A partir ge &350 ya podemos
aphcar estrategias, tales como

‘ ADrir una cuenta de Pinterest empresanal

I Micenls Sabis "Marteting Digrtal “Speaker

445545

3 Micenls 3abp "Marbeting Dugitel “Speaker
- :

I ( Agrege stre Twe

{
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Contenido enriquecido

LISTAS MOMENTOS BOLETIN INFORMATIVO

.« Revue: Newsletter (boletin)
« Suscriptores

« Google Analytics UTM

very Seguir Titulo.y descripcion  Integrar con el sitio web:
Aglutina tweets subdominio

Crear listas y que nos Enviar: Tweet, DM, . Disefo de mareq

Olgredguen vinculo. otros » Integraciones con otras apps

Son de usuarios : TP : . i
Privado/publico/sin Monetizar

PUblica/privada - Activar equipo

listar » Agregar contenido desde
enlaces twitteados
« Programar envio




Contenido enriquecido

Historias 24 horas Sala de solo audio

Desde la app Desde Computngr Cantidad de hablantes:

Fotos, videos , : :
EMOoijis Herramienta externa: 11 personas (incluido el

Texto enriguecido: tamario, Streamyard CmﬁtriOn)

negritas, alineacién, fondo y Titulo y descripcion Permite subtitulos
colores. Crear clips Programar

Sonido/silencio Twittear Compartir

Activar: permitir reacciones Monetizacidon Beta
y respuestas por DM
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Programacion

« Desde computador: En Twitter y Media Estudio
« Herramientas externas como Hootsuite

« Guardar borrador

« Usar contenido de la biblioteca

« Programar transmision

« Tweetdeck: programar DMs

Atencion al cliente

- Desde computador: En Twitter y Media Estudio
- Herramientas externas como Hootsuite

« Guardar borrador

« Usar contenido de la biblioteca

« Programar transmision

« Tweetdeck: programar DMs
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